REPUBLICA DE CHILE

. I. MUNICIPALIDAD DE SANTO DOMINGO

REF.: Aprueba Ordenanza
Municipal de Publicidad y
Propaganda.

DECRETO ALCALDICION® 25

-~ -

SANTO DOMINGO, 2 2 piC. 2003

VISTOS.

1. Las atribuciones contenidas en el articulo 63 y demas normas pertinentes de la
Ley N° 18.695, Organica Constitucional de Municipalidades.

2. La sentencia de proclamacion de Alcaldes dictada por el Tribunal Electoral
Regional de Valparaiso, Rol N° 299-2021, numeral 8°) letra C), de fecha 28 de junio de
2021, que declara como alcalde definitivamente electo en la comuna de Santo Domingo
al Sr. Dino Paolo Lotito Flores. -

3. El Decreto Alcadicio N°800, de fecha 29 de junio de 2021, en el cual el Alcalde
Dino Paolo Lotito Flores asume funciones como alcalde titular de la ilustre Municipalidad
de Santo Domingo. —

4. El Decreto Alcaldicio N° 2068 de fecha 26 de diciembre de 2022, que Aprueba
Presupuesto del Area Municipal, de la |. Municipalidad de Santo Domingo, para el afio
2023. -

6. El Acuerdo de concejo N° 707, Sesion Ordinaria N° 089 del miércoles 13 de
diciembre de 2023, en donde se aprueba el texto propuesto de Ordenanza de
Publicidad y Propaganda de la comuna de Santo Domingo.

CONSIDERANDO.

1. La necesidad de contar con una Ordenanza de Publicidad y Propaganda, por
mandato legal segln lo dispuesto en el articulo tercero de las disposiciones
transitorias de la Ley N° 21.473.- sobre Publicidad Visible desde Caminos, Vias o
Espacios Publicos.

2. La obligacién de regular parametros, requisitos, limitaciones, prohibiciones,
sancignes y control sobre publicidad visible desde los caminos, vias o espacios
publicgs de la comuna de Santo Domingo, acorde a la planificacion urbana, la
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normativa comunal, el buen uso de los espacios publicos, la seguridad vial y
proteccion de las areas turisticas, culturales y patrimoniales.

3. La comision de finanzas realizada el dia 11 de diciembre de 2023, para exponer los
alcances técnicos y legales de la Ordenanza.

4. El Acuerdo de concejo N° 707, Sesion Ordinaria N° 089 del miércoles 13 de
diciembre de 2023, en donde se aprueba el texto propuesto de Ordenanza de
Publicidad y Propaganda de la comuna de Santo Domingo.

DECRETO.

1. Apruébese la Ordenanza Municipal de Publicidad y Propaganda de la comuna de
Santo Domingo, de acuerdo al siguiente texto:

ORDENANZA DE PUBLICIDAD Y PROPAGANDA DE LA COMUNA DE SANTO
DOMINGO.

TiTULO I: DISPOSICIONES GENERALES.

Articulo 1°.- Objetivo de la Ordenanza. La presente ordenanza tiene por
objetivo regular el ejercicio de la actividad de publicidad y propaganda de la comuna
de Santo Domingo, que sea vista u oida desde el bien nacional de uso publico, ya sea
que esta se encuentre en los espacios publicos o en propiedad privada, con la finalidad
de definir, establecer requisitos, procedimientos, plazos, prohibiciones, y sanciones de
conformidad a la normativa vigente aplicable a esta materia.

Articulo 2°.- Normativa Aplicable. La presente Ordenanza se regird conforme a lo
dispuesto en los distintos cuerpos normativos que regulan la materia, asi como también
a los actos administrativas de caracter comunal que planifiquen y promuevan el
desarrollo econémico de la comuna, que establezcan condiciones, limitaciones,
derechos y restricciones de constructibilidad, que planifiquen la distribucion urbana,
entre otros, los cuales son los siguientes;

a) D.F.L. 1, Que Fija el Texto Refundido Coordinado y Sistematizado de la Ley N°
18.695.- Organica Constitucional de Municipalidades.

b) D.F.L. 458, que aprueba Nueva Ley General de Urbanismo y Construccion.
c) Ley 21.473.- Sobre Publicidad Visible desde Caminos, Vias o Espacios Publicos.

d) Ley 18.287.- que Establece Procedimiento ante los Juzgados de Policia Local.
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e) Decreto 2.385, que Fija Texto Refundido y Sistematizado del Decreto Ley N°
3.063, de 1979, sobre Rentas Municipales.

f) Decreto 47, que Fija Nuevo Texto de la Ordenanza General de la Ley General
de Urbanismo y Construccioén.

a) Plan Regulador Comunal.
h) Ordenanza de Cobro de Derechos Municipales.

Articulo 3°.- Organismos y servicios publicos, Direcciones Municipales y otras
entidades civiles. Para el otorgamiento, registro, fiscalizacion y cobro de los permisos
de publicidad y propaganda, intervienen diversos organismos y servicios publicos,
Direcciones municipales y otras entidades de la sociedad civil, dentro de las cuales se
encuentran las siguientes;

a) Direccidon de Vialidad, del Ministerio de Obras Publicas. (Registro Nacional de
Avisadores Viales y Camineros).

b) Subsecretaria de Turismo, del Ministerio de Economia, Fomento y Turismo.
c) Direccion de Obras Municipales.

d) Direccion de Transito Municipal o Secretaria Regional Ministerial de Transporte
y Telecomunicaciones.

e) Servicio de Vivienda y Urbanismo, del Ministerio de Vivienda y Urbanismo.
f) Organizaciones de la sociedad civil.

Q) Juzgado de Policia Local.

h) Direccion de Administracion y Finanzas.

Articulo 4°.- Aplicaciéon. Toda publicidad o propaganda que se emplace o realice
dentro del territorio comunal, ya sea en una propiedad privada o en bien nacional de
uso publico, y que sea percibida desde el espacio publico, se regira por la presente
ordenanza y estara afecta al pago de derechos municipales correspondientes, de
acuerdo a lo indicado en la Ordenanza Local de Derechos Municipales vigente.

Articulo 5°.- Obligacion de conservacion. Todo propietario o usuario de cualquier
forma de publicidad en el territorio comunal estara obligado a mantenerla en un buen
estado de conservacion y limpieza, pudiendo la municipalidad requerir su mejoramiento,
ya sea en cuanto a su calidad, materialidad, limpieza y/ o estética, cuando asi lo estime
convenignte para lograr una adecuada presentacion del espacio publico y privado.
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TITULO II: DEFINICIONES.

Articulo 6°.- Conceptos y Definiciones. Para los efectos de la presente Ordenanza,
se entenderan los siguientes conceptos y definiciones, segun se detalla a continuacién:

a) Avisador Publicitario Vial o Caminero: Toda persona natural o juridica que
desarrolle actividades de publicidad vial o caminera, visible desde los caminos publicos
o vias urbanas del pais y que se encuentre inscrito en el Registro de Avisadores Viales
y Camineros.

b) Avisos a contramano: Publicidad vial o caminera presentada en letreros
ubicados en el lado izquierdo de la pista de circulacién vehicular.

c) Camino, Ruta o Via de Belleza Escénica: Via de comunicacién terrestre, o
tramos de ella, emplazados en una zona o sector, sea urbano o rural, de alto valor
paisajistico o turistico, que requiere un tratamiento diferenciado, destinado a preservar
y proteger tales cualidades.

d) Camino publico: Via de comunicacion terrestre, destinada al libre transito,
situada fuera de los limites urbanos de una poblacién y cuyas fajas son bienes
nacionales de uso publico.

e) Cierre perimetral: sistema de separaciéon que equivale al contorno que divide
una propiedad de otra, ya sea esta rural o urbana e industrial y domiciliaria.

f) Curva horizontal: Cambio en la direccion del trazado del camino.
a) Curva vertical: Cambio en la pendiente de la rasante del camino.
h) Elementos publicitarios: Instalaciones destinadas a la divulgacion de anuncios

de caracter comercial o de servicios, con el objeto de captar la atencion de quienes
transitan por un camino publico, via urbana o de quienes concurren a un espacio
publico.

i) Elementos publicitarios menores: Instalaciones destinadas a la divulgacion de
anuncios de caracter comercial o de servicios, que no requieren de una estructura
propia, que forman parte de una edificaciéon y que no generan un volumen adicional en
cubiertas o terrazas ni un cuerpo sobresaliente, en forma perpendicular u oblicua,
respecto de la fachada de ésta. Corresponden principalmente a los elementos
adosados o sobrepuestos a las fachadas de una edificacién y aquellos que formen parte
del mobiliario urbano existente, tales como los instalados en paraderos de transporte
publico, en quioscos u otros similares.

)] Elementos publicitarios mayores: Instalaciones destinadas a la divulgacion de
anuncios de caracter comercial o de servicios, que requieren de una estructura propia,
tales como postes, placas paleta, torres o tétems, o que forman parte de una edificacion
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generando un volumen adicional en cubiertas o terrazas o un cuerpo sobresaliente, en
forma perpendicular u oblicua, respecto de la fachada de ésta. También son elementos
publicitarios mayores los que se instalen con el propésito de cubrir fachadas de las
edificaciones para la ejecucién de obras exteriores de remodelacion, mantencién o
pintura de las mismas.

k) Estética panoramica: Condicién de armonia visual que presenta, en conjunto,
los distintos componentes del paisaje ubicado en la cercania de un camino publico o
via urbana.

) Faja vial: Espacio de dominio publico de caminos publicos o de vias urbanas,
incluyendo calzadas, soleras, veredas, aceras, bandejon central, bermas y todo aquello
que se encuentre delimitado por los cercos de los caminos publicos, en areas rurales,
o por las lineas oficiales, en areas urbanas.

m) Letreros Luminosos: Aquellos que tienen fuente artificial de luz

n) Linea de Cierre: La indicada en el plano del instrumento de planificacion
territorial, como deslinde entre propiedades particulares y bienes nacionales de uso
publico.

f) Propaganda: toda actividad o elemento que se instala en el espacio privado o
en el BNUP para ser percibido desde este ultimo, con el fin de promover ideas o
acciones, por lo general vinculadas al pensamiento, las creencias o las conductas.

0) Publicidad: toda actividad o elemento que se instala en el espacio privado o en
el BNUP para ser percibido desde este Uultimo, con el fin de promover la
comercializacién de un producto o servicio,resaltando alguna ventaja que permita al
oferente ser preferido por potenciales clientes.

p) Publicidad del establecimiento: Aquella que realizan empresas o personas en
el lugar en que se encuentra el establecimiento comercial o industrial que explotan y
que dan cuenta de sus productos o servicios.

q) Publicidad vial o caminera: Elementos publicitarios y, en general, cualquier
otra forma de anuncio que contenga imagenes o textos, visibles desde caminos publicos
o vias urbanas.

r Puntos peligrosos: Aquellas singularidades o sectores del camino publico o
vias urbanas que, por sus condiciones geométricas y operativas, de visibilidad, transito
de peatones, ciclistas o vehiculos, requieren una mayor atencién del conductor, tales
como:

1. Los pasos desnivelados.
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2. Las intersecciones, empalmes y rotondas.

3. Los cruces de caminos publicos y vias urbanas con vias férreas u otras similares.
4. Los puentes, pasarelas peatonales y tuneles.

5. Las curvas horizontales y verticales.

6. Las zonas de escuela, servicios asistenciales de salud u otras zonas con
presencia significativa de usuarios vulnerables.

7. Sectores con altas tasas de accidentabilidad.

s) Registro Nacional de Avisadores Viales y Camineros: Sistema de
informacion permanente y actualizado, con datos de las personas naturales o juridicas
interesadas en desempefiarse como avisadores publicitarios viales, tanto en el ambito
de los caminos publicos, como en el de las vias urbanas del pais. Este sistema debe
contener, al menos, todos los antecedentes que los identifiquen, junto con el historial
de solicitudes, infracciones, multas y demas datos relevantes para la aplicacion de la
Ley.

t) Sitio Eriazo: Superficie de terreno urbano sin edificar.
u) Via urbana: Espacio destinado al transito, ubicado dentro de los limites urbanos.
V) Via urbana declarada camino publico: Via de comunicacién terrestre ubicada

dentro de los limites urbanos, que se conecta en sus extremos con caminos publicos y
que haya sido declarada camino publico mediante decreto supremo.

TITULO lll: CARACTERISTICAS, REQUISITOS Y PROCEDIMIENTOS.

Articulo 7°.- Caracteristicas Generales. Los permisos de publicidad y propaganda,
independiente de su clasificacion, tendran las siguientes caracteristicas:

a) Intransferibles.
b) Esencialmente Precarios.
c) Con un plazo de vigencia maximo de 3 afios, renovables, con excepcion de los

instalados en obras de construccion.

Articulo 8°.- Requisitos generales. Los peticionarios deberan presentar,
copulativamente, los siguientes antecedentes para la obtencién de un permiso
municipal de publicidad y propaganda, los cuales son:

a) Informe técnico de la Direccion de Vialidad para los elementos publicitarios que
pueden ser vistos desde caminos publicos, rurales o urbanos.
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b) Informe favorable de la Direccion de Transito, tratandose de elementos
publicitarios mayores que puedan ser vistos desde vias publicas que no hubieren sido
declarados como caminos publicos.

c) Permiso de instalacion de la Direccion de Obras Municipales, el cual, a su vez
debera contar con los requisitos establecidos en el articulo siguiente.

d) Entrega de garantia para caucionar el retiro del elemento publicitario, tratandose
de elementos publicitarios mayores. La caucién sera entregada en la Direccion de
Obras Municipales y guardada en custodia por el Tesorero Municipal.

e) Pago de los derechos municipales respectivos, conforme la Ordenanza
Municipal de Cobro de Derechos Municipales.

Los requisitos sefialados en los articulos a) y b) del presente articulo, tienen la
finalidad de resguardar |la seguridad vial y constituyen un requisito indispensable para
el otorgamiento del permiso sefialado en la letra c).

Una vez que sea otorgado el permiso, la Direccién de Obras Municipales debera
enviar copia del permiso a los servicios indicados en las letras a) y b) del presente
articulo, especialmente enviar una copia al Registro Nacional de Avisadores Viales y
Camineros, dependiente de la Direccion de Vialidad del Ministerio de Obras Publicas.

Articulo 9°. Permiso de instalacion de elemento publicitario. Los permisos de
instalacion de elementos publicitarios, para ser otorgados por la Direccién de Obras
Municipales, ademas, deberan cumplir los siguientes requisitos:

a) Cumplir las normas contenidas en la Ordenanza General de Urbanismo y
Construcciones.

b) No infringir las prohibiciones establecidas en el Articulo 5 de la Ley. 21.473.- y
las limitaciones que se establezcan en |la presente ordenanza.

c) Presenten |la declaracion jurada de él o los propietarios del inmueble, acta de
asamblea o consulta de copropietarios reducida a Escritura Publica, o Decreto
Alcaldicio de concesion de bien nacional de uso publico, donde conste la autorizacién
expresa para dicho fin y se individualice el bien inmueble o lugar determinado.

d) Cumplir con el Plan Regulador Comunal.
e) Cumplir con las normas relativas a la seguridad, resistencia y estabilidad.

f) No altere condiciones de habitabilidad de los recintos, y la seguridad de los
mismos.



REPUBLICA DE CHILE

1. MUNICIPALIDAD DE SANTO DOMINGO

Q) Velar por el control del impacto de los elementos publicitarios en el entorno
urbano, segun lo sefiala detalladamente el articulo 11 de la Ley 21.473.-

h) Los avisos o letreros iluminados por fuente artificial, luminosos o digitales,
requeriran la firma de un instalador autorizado por la Superintendencia de Electricidad
y Combustibles (SEC), indicandose su numero de inscripcién, nombre, direccion y
telefono.

Articulo 10°.- Procedimiento. Los peticionarios deberan cumplir con los requisitos
sefialados en los articulos que anteceden, considerando los plazos y organismos o
servicios que intervienen en la autorizacion, en términos generales, segun el siguiente
procedimiento:

a) El interesado debe presentar un informe técnico favorable de la Direccion
Regional de Vialidad, y de la Direccion de Transito, en el caso que corresponda.

b) El interesado debera solicitar permiso de instalacién de publicidad ante la
Direccion de Obras Municipales, en |la forma y acorde a los requisitos sefalados en el
Articulo 6° y en la Ordenanza General de Urbanismo y Construcciones.

c) La Direccion de Obras Municipales, debera emitir su pronunciamiento dentro del
plazo de 30 dias contados desde la fecha del ingreso de la solicitud.

d) En el caso que la solicitud cumpla con los requisitos sefialados en el articulo 8°
y 9° de la presente Ordenanza, y previo pago de los derechos sefialados en el Articulo
6° de la Ordenanza Local de Cobros Municipales, se emitird el permiso respectivo
mediante Decreto Alcaldicio al efecto, el cual sera remitido al interesado y a los servicios
publicos involucrados.

e) En el caso de rechazo de la solicitud, o en el evento que la Direccion de Obras
Municipales no se pronuncie, el interesado podra reclamar ante la Secretaria Regional
Ministerial de Vivienda y Urbanismo, dentro del plazo fatal de 30 dias.

f) La Secretaria Regional Ministerial, dentro de los 3 dias habiles siguientes a la
recepcion del reclamo, debera solicitar a la Direccion de Obras Municipales que dicte
su resolucién, si no se hubiere pronunciado o evacue el informe correspondiente en el
caso de denegacion del permiso.

a) La Direccion de Obras Municipales dispondra de un plazo de 15 dias para
evacuar el informe o dictar la resolucién, segun corresponda. En este ultimo caso y
vencido este nuevo plazo sin que aun hubiere pronunciamiento, se entendera denegado
el permiso.

h) Denegado el permiso por la aludida Direccién, sea expresa o presuntivamente,
la Secretaria Regional, dentro del plazo de 15 dias habiles, debera pronunciarse sobre
el reclamo y si fuere procedente ordenara que se otorgue el permiso, previo pago de
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los derechos municipales, que al efecto se reduciran en el 50%, correspondiendo el
pago previo de igual monto a la Secretaria Regional Ministerial, a beneficio fiscal.

Articulo 11°.- Renovacion de permisos. Para la renovaciéon de los permisos de
publicidad y propaganda, el interesado debera:

a) Obtener el pronunciamiento de la Direccion Regional de Vialidad, y de la
Direccion de Transito, segun sea el caso, donde se acredite que no han existido
variaciones en las circunstancias que permitieron a dichos 6rganos dar su informe
favorable.

b) Ingresar solicitud de renovacién de permiso, ante la Direccion de Obras
Municipales, con 30 dias de anticipacién al vencimiento de este, adjuntando el
pronunciamiento antes indicado.

c) La Direccién de Obras Municipales verificara el cumplimiento de los requisitos
establecidos en la presente Ordenanza y la Ley.

Articulo 12°.- Causales de término del permiso de publicidad y propaganda. Los
permisos de publicidad y propaganda se pondran téermino por los siguientes motivos:

a) Vencimiento: Por el cumplimiento del plazo establecido en el permiso
respectivo, sin haberse presentado solicitud de renovacién dentro del plazo sefialado
en el articulo que antecede.

b) Caducidad: Cuando hubieren transcurrido 180 dias desde la fecha del
otorgamiento del permiso por la Direccién de Obras Municipales, sin que se instale el
elemento publicitario.

c) Revocacion: Mediante resolucion administrativa emitida por la Direcciéon de
Obras Municipales, previa solicitud de la parte interesada y por motivos fundados
relacionados a la falta de cumplimiento de la normativa aplicable.

Articulo 13°.- Retiro de la publicidad o propaganda. Vencido el plazo de vigencia del
permiso de publicidad, o decretada su revocacién por la Direccion de Obras
Municipales, el avisador responsable debera proceder al retiro del elemento publicitario,
dentro del plazo maximo de treinta dias, contado desde dicho vencimiento, revocacion
o caducidad. En caso de no efectuarse el mencionado retiro, el municipio podra
proceder a su demolicion previo decreto alcaldicio, conforme lo dispuesto en el articulo
20 de la Ley 21.473.-
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TITULO IV: PROHIBICIONES, INFRACCIONES Y SANCIONES.

Articulo 14°.- Prohibiciones. En la comuna de Santo Domingo, se prohibira
estrictamente la publicidad y/o propaganda:

a) Los avisos de publicidad y propaganda que no permitan la visibilidad de las
sefales del transito; como asi también los avisos que tengan un disefio similar a
estas.

b) Toda publicidad o propaganda que contenga palabras, frases o simbolos
subversivos, que afecten la moral o las buenas costumbres.

C) Los que emplacen en bien nacional de uso publico sin la autorizacién municipal
correspondiente, y los que utilicen los bienes del territorio comunal como calzadas,
soleras, pavimentos de las aceras, controladores de semaforos, pasarelas, puentes,
barandas, muros de autopistas, bandejones, postes y arboles.

d) Toda publicidad y propaganda que utilice el espacio publico como parques,
jardines y plazas comunales, a excepcion de los permisos otorgados por la
municipalidad mediante concesion y la propaganda electoral.

e) Todo aviso o cartel luminoso, iluminados o proyectado, fijos o intermitentes, que
molesten a los residentes de viviendas préximas.

f) Todo aviso de caracter auditivo, incluyendo toda transmision por altoparlantes
ya sea fijos o méviles, en vehiculos terrestres.

a) Toda publicidad instalada en el borde costero, sin previa autorizacion municipal.
h) Las sefialadas en el articulo 5 de la Ley 21.473.-

a) Todas aquellas que se establezcan en materia de publicidad, en la normativa
urbanistica aplicable, y, especialmente, en el Plan Regulador de la Comuna de
Santo Domingo

Articulo 15°.- Infracciones. Las infracciones a la presente ordenanza seran
denunciadas al Juzgado de Policia Local y se calificaran como gravisimas, graves,
menos graves o leves, segun lo sefialado en el articulo 29 de la Ley N°21.473, y seran
sancionadas conforme a los procedimientos establecidos en en dicha ley, conforme a
la multa que corresponda aplicar a cada infraccion, que se determinara, segun su
gravedad, dentro de los siguientes rangos:

1. Las infracciones gravisimas seran sancionadas con multa a beneficio municipal
de 50 a 100 unidades tributarias mensuales y/ o la eliminacién del Registro Nacional de
Avisadores Viales y Camineros o la suspension por hasta un afio en dicho Registro.
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2 Las infracciones graves seran sancionadas con multa a beneficio municipal de
20 a 50 unidades tributarias mensuales y/ o la suspension por hasta un afo del Registro
Nacional de Avisadores Viales y Camineros o la amonestacién por escrito en dicho
Registro.

4 Las infracciones menos graves seran sancionadas con multa a beneficio
municipal de 5 a 20 unidades tributarias mensuales y/ o la amonestacién por escrito en
el Registro Nacional de Avisadores Viales y Camineros

4. Las infracciones leves seran sancionadas con multa a beneficio municipal de 1
a 5 unidades tributarias mensuales y/ o la amonestacion por escrito en el Registro
Nacional de Avisadores Viales y Camineros.

Articulo 16°.- Fiscalizacion: La fiscalizacién de la publicidad comunal, sera de cargo
del Director de Obras Municipales, quien en uso de sus facultades legales, es el
encargado de denunciar ante el juzgado de policia local, para que ordene el retiro de la
publicidad con cargo a la garantia constituida, segun lo dispuesto en el inciso segundo
del articulo 20 de la Ley 21.473.-

TiTULO V: PAGO DE LOS DERECHOS MUNICIPALES.

Articulo 17.- Valor de la publicidad o propaganda. Los derechos por concepto de
publicidad o propaganda, estaran establecidos en la Ordenanza Local de Cobro de
Derechos Municipales de Santo Domingo, estableciéndose el valor en funcién de
distintos criterios, como temporalidad, metraje cuadrado, tipo de publicidad, y/o
finalidad.

Articulo 18°.- Publicidad preferente. La publicidad o propaganda que cumpla con las
especificaciones técnicas y visuales contenidas que sean dispuestas por el Municipio o
en ordenanza que aborde la materialidad e imagen de la publicidad que pueda
implementarse en la comuna, que se dicte para estos efectos, gozara del descuento del
50% del valor indicado en la Ordenanza de Cobro de Derechos Municipales.

Articulo 19°.- Publicidad estival. La publicidad o propaganda que se instale en la
temporada de verano, esto es, entre el 15 de diciembre al 15 de marzo de cada afio,
debera ser acorde con los programas y actividades municipales, que se desarrollen en
el marco del plan verano respectivo.

Articulo 20°.- Publicidad de venta o arrendamiento de predios. La publicidad que
se limite sélo a ofrecer la venta o el arrendamiento de sitios, terrenos, o inmuebles, que
se encuentre adosada o al interior del predio en cuestion, y que ademas, indique datos
de contacto, como nombre, teléfono y/o superficie del predio, quedaran exentas de pago
de derechos, sin embargo, las que incorporen logotipo, simbolos o informacién adicional
que publicite una empresa inmobiliaria o de corretaje de propiedad, debera pagar un
arancel semestral, segun lo establecido en |la ordenanza de cobros municipales.
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Articulo 21°.- Publicidad Exenta. La publicidad que se sefiala a continuacion quedara
exenta del pago de derechos municipales:

a) Los que so6lo den a conocer el nombre y/o actividad comercial de un establecimiento
comercial y, ademas, se encuentren adosados a la edificacion donde ella se realiza.

b) Los que correspondan a propaganda electoral, en conformidad al D.F.L. 2 que Fija
el Texto Refundido, Coordinado y Sistematizado de la Ley N° 18.700, Organica
Constitucional sobre Votaciones Populares y Escrutinios.

c) Las empresas que se constituyan como monopolios legales, que presten un servicio
publico y carezcan de competidores en el ejercicio de la actividad que realizan.

d) Los que se emplacen en establecimientos publicos de seguridad, educacion, salud,
municipal, o en érganos de la administracion del estado, asi como en aquellos de
caracter religioso, cultural y/o de beneficencia, que solo den a conocer su nombre
y/ o actividad y, ademds, se encuentren adosados a la edificacion donde ella se
realiza.

e) Las sefaladas expresamente en la Ordenanza de cobros municipales.

TiTULO VI: DISPOSICIONES FINALES.

Articulo 22°.- Plazos. Los plazos sefialados en la presente ordenanza, son de dias
habiles, entendiéndose que son inhabiles los dias sabados, los domingos y los festivos.

Articulo 23°.- Vigencia. La presente ordenanza entrara en vigencia desde el dia 01
de enero de 2024.

Articulo 24°.- Se recomienda para el uso y aplicacion de esta Ordenanza, utilizar la
versibn mas actualizada que se publique al efecto, que se mantendra disponible en la
pagma web de este Municipio, correspondiendo ésta, al texto refundido con las
eaciQnes que posteriormente se vayan mtrodumendo producto de modificaciones
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